[image: image1]
اساسنامه مرکز پژوهشی

"مطالعات اجتماعی – رفتاریِ  موبایل و اینترنت"

مقدمه
جهان امروزی را عصر ارتباطات و یا جامعه‌ی شبکه‌ای نامیده‌اند؛ به‌عبارتی‌دیگر، امروزه تکنولوژی‌های نوین اطلاعات و ارتباطات هر‌لحظه فضای بیشتری از زندگی اجتماعی را تحت تأثیر قرار می‌دهد و بر ورای ماهیت تکنولوژیک خود به‌طور پیوسته و فزاینده‌ای ابعاد چند ساحتی اعم از فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی، روانی و حقوقی پیدا کرده است. البته از آغاز هزاره‌ی سوم به بعد این تأثیر و تحولات از نگاه محافل علمی و تحقیقاتی جهان به دور مانده است. در این راستا بایسته می‌نماید که محققان و دانشجویان جامعه‌ی ایران نیز به‌طورجدی پیوند‌ها و تأثیرات این تکنولوژی‌ها را با جامعه، فرهنگ، هویت، مقررات و قوانین، ذهنیت و نگرش، سبک زندگی و دیگر عرصه‌های اجتماعی فرهنگی رصد نموده و زوایای گوناگون آن را با تحقیقات موشکافانه و دقیق‌تر مطالعه نمایند. به نظر می‌رسد علیرغم آینده دار و مسئله‌مند بودن این عرصه‌ی مطالعاتی، فقدان یک مرکز پژوهشی به‌ویژه در استان اصفهان و خصوصاً در منطقه‌ی کاشان که بتواند ظرفیت‌های دانشگاهی را در این رابطه ، معرفی و هدایت کند، احساس می‌شود. این امر در حالی است که با توجه به ضرورت‌های ملی-منطقه‌ای همگان بر این باور‌ند که این حوزه‌ی علمی و تخصصی نمی‌تواند و نباید به بوته‌ی فراموشی سپرده شود و یا در پیچ‌و‌خم‌های نهاد‌ها و سازمان‌های ذی‌ربط، فرسوده و مستهلک گردد. ازاینروی با توجه به ماموریت دانشگاه کاشان در برنامه راهبردی مصوب 1393 هیات امناء مبنی بر نقش مؤثر دانشگاه در حفظ و ارتقای هویت اسلامی و فرهنگی جامعه وپاسخ‌گویی دانشگاه به نیازهای سایر بخش‌های اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی در سطح منطقه‌ای، ملی و بین‌المللی ونیز نقش آن در نظام سیاست‌گذاری و مدیریت منطقۀ‌ کاشان برای تسهیل و تسریع فرایند توسعۀ اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی منطقه،  ایجاد مرکز مطالعاتی و پژوهشی   " مطالعات اجتماعی-رفتاری موبایل و اینترنت" در دانشکده علوم انسانی پیشنهاد می‌گردد. 
اساسنامه مرکز پژوهشی "مطالعات اجتماعی – رفتاری موبایل و اینترنت"
(دانشگاه كاشان، دانشکده علوم انسانی)
فصل اول: كليات
 در راستای تحقق رسالت پژوهشي دانشگاه كاشان و نیز کمک به رفع نیازهای تحقیقاتی در زمينه شناخت ابعاد اجتماعی ورفتاری موبایل و اینترنت و نیز بر اساس مصوبه شماره148 شورای انقلاب فرهنگی و مصوبه شوراي دانشگاه كاشان،مرکز پژوهشی "مطالعات اجتماعی - رفتاری موبایل و اینترنت" كه در اين اساسنامه به‌اختصار مرکز پژوهشی ناميده مي‌شود، تأسیس و امور آن طبق مفاد اين اساسنامه اداره خواهد شد. 
 ماده 1: اهداف: 
تحقق منویات مسئولان عالی‌رتبه نظام در رابطه با لزوم شناخت، مدیریت و استفاده بهینه از تکنولوژی‌های نوین در صدر توجه مرکز پژوهشی"مطالعات اجتماعی- رفتاری موبایل و اینترنت" قرار داشته و در این راستا هدف‌گذاری‌های زیر تنظیم و ارائه می‌گردد:
الف): اهداف پژوهشی: 
1. شناسایی ابعاد اجتماعی ورفتاری فزاینده موبایل و اینترنت به‌ویژه ابعاد جامعه‌شناختی، حقوقی، تربیتی و روان‌شناختی، مدیریتی، ادبی و...که مقدمه هرگونه سیاست‌گذاری، تصمیم‌گیری و ارائه راهکارهای عملی استفاده بهینه می‌باشد( ر.ک. طرح راهبردی دانشگاه کاشان، اهداف کلان، بند5، ص18)
2. گشودن عرصه جدید تحقیق برای دانشجویان و اساتید علوم انسانی و توسعه قلمروی پژوهش دانشگاهی در زمینه‌ی ابعاد اجتماعی موبایل و اینترنت که به‌نوبه خود نگاهی جدید به تکنولوژی‌های نوین است ( ر.ک. طرح راهبردی دانشگاه کاشان، هدف کلان 6، راهبرد8، ص22) و ( راهبردها،هدف کلان 2، راهبرد8، ص21).
3. رصد تازه‌ترین نتایج و دستاوردهای علمی و تحقیقاتی خارج و داخل کشور در این زمینه و بهره‌گیری از آن‌ها به منظور توسعه علمی و فرهنگی استان و کشور( ر.ک. طرح راهبردی دانشگاه کاشان، اهداف کلان، بند11، ص18). 
4. تمرکز بخشی به تلاش‌های پژوهشی که در این زمینه به‌طور پراکنده در استان و کشور صورت می‌گیرد(ر.ک. طرح راهبردی دانشگاه کاشان، اهداف کلان، بند11، ص18). 
5. حمایت مالی از طرح‌های پژوهشی و پایان‌نامه‌ها در زمینه‌ی ابعاد اجتماعی موبایل و اینترنت( ر.ک. طرح راهبردی دانشگاه کاشان، هدف کلان 6، راهبرد8، ص22). 
ب): اهداف آموزشی: 
6. تهیه و تنظیم پیش‌نویس واحدهای دروس دانشگاهی جدید در زمینه‌ی ابعاد اجتماعی، فرهنگی، حقوقی، تربیتی و روان‌شناختی جهت ارائه به مسئولان دانشگاهی ذی‌ربط و بررسی و ارزیابی و تصویب و اجرا در رشته‌های تخصصی مربوطه (ر.ک. طرح راهبردی دانشگاه کاشان، هدف کلان 6، راهبرد4 و5، ص21) . 
7. همکاری با مرکز کارآفرینی ونیز معاونت‌های فرهنگی و دانشجویی در برگزاری سمینارها و کارگاه‌ها و دوره‌های آموزشی کوتاه‌مدت جهت آشنایی دانشجویان، کارمندان و متقاضیان خارج از دانشگاه با ابعاد اجتماعی فرهنگی موبایل و اینترنت( ر.ک. طرح راهبردی دانشگاه کاشان، هدف کلان 2، راهبرد2، ص20). 
8. ایجاد بانک اطلاعاتی شامل مجموعه‌ای از ایده‌ها، موضوعات پژوهشی، کتب، مقالات، پایان‌نامه‌ها، و نیز محققان و صاحب‌نظران دانشگاهی در زمینه‌ی ابعاد اجتماعی موبایل و اینترنت( ر.ک. طرح راهبردی دانشگاه کاشان، اهداف کلان، بند11، ص18). 
9. ایجاد زمینه مناسب در خصوص تاسیس گرایش های میان رشته ای درارتباط با رسانه های نوین و بویژه موبایل و اینترنت دردانشگاه و نیز نهادهای مرتبط 
10. طراحی دوره های آموزشی متناسب با نیاز نهادهای درون و برون شهری مرتبط   
ج): اهداف ترویجی ومشاوره ای: 
11. انتشار نشریه علمی پژوهشی جهت انعکاس دستاوردها و نتایج تحقیقاتی محققان و اساتید داخل و خارج از دانشگاه – به‌ویژه استان اصفهان- در زمینه‌ی ابعاد اجتماعی موبایل و اینترنت( ر.ک. طرح راهبردی دانشگاه کاشان، اهداف کلان، بند8، ص18). 
12. برگزاری کنگره‌ها،همایش‌های دوسالانه، و تجلیل از محققان برتر در زمینه‌ی ابعاد اجتماعی موبایل و اینترنت.
13.  اشتغال‌زایی و به‌کار‌گیری فارغ‌التحصیلان کارشناسی ارشد به بالا در رشته‌های مربوط.
14. طراحی دوره های مشاوره ای متناسب با موضوعات مرکز، به مردم و  نهادها و ادارات مرتبط 
 ماده2: محل فعاليت

مرکز اداره امور و محل فعاليت مرکز پژوهشی در دانشگاه کاشان واقع در شهر کاشان مي‌باشد.

تلفن:...........           فکس:...............
ماده 3: وظايف: 

1. انجام پژوهش‌های بنيادي، كاربردي و يا توسعه‌ای در زمينه  تخصصی ابعاد اجتماعی فرهنگی موبایل و اینترنت .
2. تهیه و تنظیم پیش‌نویس واحدهای دروس دانشگاهی جدید در زمینه‌ی ابعاد اجتماعی، فرهنگی، حقوقی، تربیتی و روان‌شناختی جهت ارائه به مسئولان دانشگاهی ذی‌ربط و بررسی و ارزیابی و تصویب و اجرا در رشته‌های تخصصی مربوطه(ر.ک. طرح راهبردی دانشگاه کاشان، هدف کلان 6، راهبرد4 و5، ص21).
3.  بررسي ، شناسايي و رفع  نيازهاي تحقيقاتي و پژوهشي بخش‌های اداری و سازمانی کشور در زمينه موبایل و اینترنت.
4.  برگزاری کارگاه و دوره های آموزشی، سخنرانی و همایش‌های سالانه در زمینه‌ی مربوطه و در داخل و خارج از محیط دانشگاه.
5. درآمدزایی از طریق انجام طرح‌های کاربردی، دوره های آموزشی، تاسیس رشته های تحصیلی مرتبط، ایجاد زیر ساخت های مشاوره، انتشار مجله و... به‌منظور توسعه اهداف مرکز پژوهشی.
6. سفارش و حمایت از پایان‌نامه‌های ارشد، دکتری و پروژه‌هاي تحقيقاتي در زمینه‌ی ابعاد اجتماعی موبایل و اینترنت ( ر.ک. طرح راهبردی دانشگاه کاشان، هدف کلان 6، راهبرد8، ص22).
7.  ايجاد ارتباط فعال و سازنده با مراکز تخصصی چون پلیس فتا و سایر نهادهاي علمي و فرهنگي در داخل و خارج و تلاش در جهت جلب همکاری و استفاده از متخصصین متعهد و علاقه‌مندان داخلی و خارجی.
ماده 4: نمودار سازمانی وارکان مرکز پژوهشی
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الف)رئيس
رئيس مرکز پژوهشی از بين اعضاي هیئت‌علمی با مرتبه حداقل استادیار دانشگاه کاشان و با توجه به فعاليت‌هاي آموزشي و پژوهشي مرتبط با موضوع و با انتخاب و ابلاغ رياست دانشگاه براي مدت 2 سال منصوب و انتخاب مجدد وي بلامانع است. وظایف رئیس مرکز عبارت است از: 
1. ـ اداره و هدايت مرکز پژوهشی و نظارت بر حسن اجراي طرح‌هاي پژوهشي و برنامه‌های علمی مرکز پژوهشی 
2. ـ امضاي قراردادها و اسناد مالي و اداري در چهارچوب ضوابط و مقررات مصوب

3. ـ تنظيم و پيشنهاد بودجه سالانه و تفصيلی به مراجع ذی‌ربط جهت تصويب

4. ـ پیشنهاد مدیران گروه‌های پژوهشی  بر اساس ضوابط ذی‌ربط به رئیس دانشگاه جهت صدور ابلاغ
5. ـ ايجاد زمينه‌هاي لازم جهت برقراري ارتباط و ارائه پيشنهاد همكاري‌هاي علمي و تحقيقاتي با مؤسسات آموزشي و پژوهشي 
6. ـ شركت در جلسات و شوراها و كميته‌هاي ذی‌ربط
7. ـ ارائه گزارش عملكرد سالانه مرکز پژوهشی به مراجع ذی‌ربط.
تبصره 1: ریاست مرکز پژوهشی مستقیماً زیر نظر ریاست دانشگاه انجام‌وظیفه می‌نماید
تبصره2 : با توجه به ملاحظات فنی و تخصصی موضوع، از گروه کامپیوتر دانشگاه  نیز متخصصانی در گروه‌های پژوهشی مرکز حضور خواهند داشت.

ب) گروه‌های پژوهشی
برخی از حوزه های مطالعاتی گروههای موجود در نمودار سازمانی مرکز پژوهشی به شرح ذیل است. لازم به توضیح است با نظر ریاست محترم دانشگاه و شورای پژوهشی مرکز،حوزه های مطالعاتی ذیل قابل اصلاح می باشد.
ب-1- ابعاد حقوقی
· آسیب شناسی اینترنت وموبایل: راهکارهای قانونی
· مفهوم شناسی جرم درجهان واقعی ومجازی
· خلاءهای قانونی دربرخوردبا جرایم سایبری
· تیپ شناسی جرایم سایبری: تعریف، انواع، پیامدها ونتایج
· رویکرد دوفضایی (واقعی –مجازی) به آسیبها، جرایم، قوانین، وسیاستهای فضای مجازی
· مبانی حقوقی حق دسترسی به اطلاعات غیرمحرمانه درفضای مجازی
· مبانی حقوقی ورود به حریم خصوصی افراد توسط نهادهای رسمی وشرکتهای تبلیغاتی
· روشها وابزارهای قانونی جمع آوری ادلّه دیجیتال
· مبانی واصول قدرت وسلطه درمحیط تعاملی اینترنتی وموبایلی
· تعهد متقابل درقراردادهای اینترنتی
· حقوق ومسئولیت های قانونی شهروندان اینترنتی
· حقوق احزاب سیاسی واپوزیسیون درمحیطهای تعاملی موبایلی واینترنتی
· روشهای قضایی ووضعی پیشگیری از جرایم موبایلی واینترنتی
· هنجارها،عرف وقواعد نانوشته درتعاملات موبایلی واینترنتی
· مبانی حقوقی سیاستگزاریهای رسمی درفضای مجازی
· فرایندتنظیم وتدوین قواین برای تعاملات اینترنتی وموبایلی: محدودیتها وموانع
· مبانی حقوقی نظارت وکنترل برتعاملات موبایلی واینترنتی شهروندان
· گستره حریم خصوصی درتعاملات موبایلی واینترنتی ازمنظر قوانین
· محدوده قوانین ومقررات درزمینه آزادی بیان وسانسور درتعاملات موبایلی واینترنتی افراد
· مساله تابعیت درجوامع واقعی ومجازی
· مبانی حقوقی مالکیت درفضای اینترنتی
· حق مالکیت فکری ومعنوی برتولیدات مجازی (قانون کپی رایت)
· مسایل مربوط به  ارث وسهم بری افرادنسبت به دارائیهای مجازی نزدیکان خود
· مساله اعتبارقانونی هویت های مجازی (درارتباط با عاملان حقیقی وحقوقی)
· اعتبار قانونی زوجیت از راه دوریا همسران مجازی
· روابط جنسی مجازی درنگاه قوانین آینده
· وضعیت قانونی روابط خارج از ازدواج وخیانت های زناشوئئ
· انواع خشونت مجازی وراهکارهای قانونی مقابله با آنها

ب-2- ابعاد جامعه شناختی ومدیریتی 
· ذهنیت ونگرش گروههای اجتماعی به موبایل واینترنت 
· ویژگیهای ساختاری جهان مجازی
· تاثیرپذیری ساختاربندی دنیای مجازی ازدنیای واقعی
· همبستگی اجتماعی وعوامل شکل دهنده آن درجهان مجازی
· فروریزی وبازسازی ساختارهای اجتماعی درپرتو رشد موبایل واینترنت
· موبایل، اینترنت  وتغییرات اجتماعی 
· تیپ اجتماعی شهروندان مجازی درایران (جنس،سن،تحصیلات، پایگاه ،انواع سرمایه هاو..)
· فرهنگ مجازی ومولفه های آن
· خرده فرهنگ ها درجهان مجازی
· هنجارهای اجتماعی وپذیرفته شده دراینترنت
· زندگی مجازی ونسبت آن بازندگی واقعی افراد وگروهها
· الگوی رایج استفاده از موبایل واینترنت درگروههای اجتماعی( جنسی، سنی، شغلی، قومی و...)
· پیوندهای قومی، مذهبی درتعاملات موبایلی واینترنتی
· تاثیرات موبایل واینترنت برروابط میان نسلی
· پروسه همسرگزینی درپرتو تعاملات موبایلی واینترنتی
· عشق مجازی درپرتو عوامل اجتماعی فرهنگی
· موبایل، اینترنت، ومساله استحکام زندگی زناشویی 
· اعتیاد به موبایل واینترنت درپرتوعوامل اجتماعی فرهنگی(جنس، سن، تحصیلات، طبقه، میزان دینداری، انواع سرمایه ها، قومیت، وضع تاهل،و....)
· تیپ اجتماعی معتادان به موبایل واینترنت
· طبقه روشنفکرورسالت اجتماعی او درجهان مجازی
· تیپ اجتماعی نخبگان و روشنفکران مجازی
· طبقه اجتماعی مجازی وخصوصیات آن
· تاثیرات موبایل واینترنت برساختار اشتغال
· موبایل، اینترنت، وآینده تقسیم کاراجتماعی
· مشاغل موبایلی واینترنتی
· تاثیر موبایل واینترنت برتفکیک خانه ازمحل کار( زندگی شغلی از زندگی شخصی)
· سازمانها، ادارات، وشرکتهای آینده درپرتو رشد وتوسعه موبایل واینترنت
· مدیریت موبایل و اینترنت و شبکه های مجازی

ب-3- ابعاد تربیتی ، روانشناختی و... 
· ویژگیهای روانشناختی جهان مجازی
· رابطه فرد وفضای مجازی
· آواتار: شخصیت وکاراکتر مجازی
· تیپ های شخصیتی درفضای مجازی
· تجربه خود(هویت) درفضای مجازی
· نحوه بازنمایی خود درفضای اینترنتی
· جنسیت ومساله بازنمایی خود درفضای اینترنت
· شناسایی وتفسیر هویت ها درفضای مجازی
· روند تحول هویت درفضای موبایل و اینترنت
· نظریه نقشها درسایه تاثیرات موبایل واینترنت
· تحول الگوهای جامعه پذیری باتوجه به رشد وتوسعه تعاملات موبایلی واینترنتی
· روند"خودجامعه پذیری" کودکان ونوجوانان ازطریق موبایل واینترنت
· ذهنیت مجازی وآنلاین
· عواطف و"احساساتِ با فاصله" درتعاملات موبایلی واینترنتی
· شیوه های بازنمایی احساسات وعواطف بافاصله درتعاملات موبایلی واینترنتی
· نحوه مدیریت هیجانات وعواطف درتعاملات موبایلی واینترنتی
· نسبت میان عواطف واحساسات فرد درجهان مجازی وواقعی
· تجربه ونحوه بازنمایی خشم وهیجانات منفی درفضای آنلاین
· عشق وعلاقه مجازی: تکوین، ثبات وتداوم، پیامدهای فردی
· علل وانگیزه های فردی درایجاد عشق وعلاقه مجازی
· مراحل شکل گیری وتداوم رابطه درتعاملات موبایلی واینترنتی
· اعتماد وصمیمیت درتعاملات موبایلی واینترنتی
· وابستگی روانی واحساسی به موبایل واینترنت
· نوموفوبیا یک بیماری مدرن: ترس جدایی ودوری از موبایل
· اینترنت وآموزش: تحول دراشکال ومحتوای تعلیم وتربیت
· تئوریها ونظریه پردازان آموزش اینترنتی
· ابعاد روانی- عاطفی آموزش ازراه دور (آموزش ازطریق موبایل واینترنت)
· مدارس ودانشگاههای آینده، معلمان وشاگردان آینده
· مدارس هوشمند: زیرساختها، روشها، استانداردها، ابزارهای یادگیری
· معلم، شاگردان، وبرنامه درسی درمحیط های آموزشی هوشمند
· نظام آموزش موبایلی: آموزش پویا وانعطاف پذیر
· ویژگیهای عمده آموزش موبایلی:( پویایی وتحرک، مبتنی برگفتگودرموقعیت بجای آموزش مبتنی برکتابت، سازماندهی غیررسمی مشارکت کنندگان درآموزش، تعامل میان آموزش با تکنولوژیهای همراه و...)
· عصرموبایل وظهور هنجارهای نوین آموزشی
· عصرموبایل وطراحی فضاهای نوین آموزشی
· نظریه پردازان آموزش موبایلی
فصل دوم: مقررات عمومي

ماده 5: اعضاء
اعضاي هیئت‌علمی پژوهشي ازنظر مقررات استخدامي و نحوه انتخاب و گزينش علمي و عمومي و نيز ترفيع و ارتقاء و غيره تابع مقررات وزارت علوم، تحقيقات و فناوري مي‌باشند.
 ماده 6: منابع مالي
 منابع مالي مرکز پژوهشی اعم از اعتبارات جاري و تملك دارایی‌های سرمايه‌اي از محل‌های زیر تأمین می‌‌‌‌‌‌‌شود

1. رديف‌هاي ابلاغي

2. درآمدهای ناشی از طرح‌های پژوهشی و مطالعاتی و برنامه‌های آموزشی 

3. كمك‌ها، هدايا، جوايز و ... اشخاص حقيقي و حقوقي تأمين مي‌شود.

تبصره1: دانشگاه به مدت 4سال از تاریخ تصویب نهایی اساسنامه به‌منظور تأمین بخشی از نیازهای مالی مرکز پژوهشی از محل اعتبارات مربوط به خود بودجه‌ای را با تصویب هیئت‌رئیسه اختصاص می‌دهد. بدیهی است پس‌ازاین مدت مرکز پژوهشی باید از محل منابع مالی ذکرشده فعالیت‌های خود را پیگیری نماید.

تبصره2: مرکز پژوهشی تا قبل از تصویب ضوابط خاص در هیئت امناء ازنظر مقررات مالی مشمول آیین‌نامه مالی و معاملاتی دانشگاه کاشان می‌باشد 
ماده 7: انحلال:  انحلال مرکز پژوهشی با تأييد رياست دانشگاه و تصويب شوراي گسترش آموزش عالي امکان‌پذیر است. در صورت انحلال مرکز پژوهشی، پس از انجام تعهدات و تأييد كليه ديون، باقيمانده اموال و دارايي‌هاي آن به دانشگاه منتقل خواهد شد
ماده8: تغییر اساسنامه : هرگونه تغيير در مفاد اين اساسنامه با تأييد رئيس دانشگاه و تصويب شوراي دانشگاه و هیئت امناء و شورای گسترش آموزش عالي امكان‌پذير است.
.ماده9 : اين اساسنامه مشتمل بر 3 فصل، 14 ماده و6تبصره در تاريخ............... به تصويب شوراي آموزشی و پژوهشي دانشکده علوم انسانی و درتاريخ...................  به تصويب هیئت‌رئیسه دانشگاه ودرتاریخ .................  به تصویب شوراي دانشگاه و در تاریخ...............  به تصویب هیئت امناء دانشگاه رسيده و از تاريخ تصويب لازم‌الاجرا است. 
ریاست مرکز پژوهشی


مطالعات اجتماعی- رفتاری موبایل و اینترنت





مدیر


و اعضای گروه پژوهشی


 ابعاد تربیتی، روان‌شناختی و تربیت‌بدنی





مدیر


و اعضای گروه پژوهشی


ابعاد حقوقی





مدیر


و اعضای گروه پژوهشی


ابعاد جامعه‌شناختی و مدیریت





شورای پژوهشی مرکز
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